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Streszczenie

Artykut przedstawia infografik¢ jako nowoczesng forme¢ zapisu i prezentacji da-
nych na potrzeby spoteczenstwa informacyjnego, w ktorym informacja uznawana jest za
priorytetowe dobro materialne shuzace rozwojowi, satysfakcji i sukcesowi w biznesie. In-
fografika definiowana jest jako graficzna reprezentacja danych, informacji oraz wiedzy,
ktéra w sposob szybki i intuicyjny ma ukazywac ztozone informacje.

Publikacja przedstawia charakterystyczne cechy infografiki, jej budowe, najczesciej
wykorzystywane elementy oraz proces tworzenia. W artykule ukazano réwniez przyktady
zastosowan infografiki w r6znych obszarach biznesowych.

Stowa kluczowe: infografika, wizualizacja danych, prezentacja danych biznesowych

1. Pojecie infografiki

Infografika definiowana jest najczeSciej jako graficzna reprezentacja da-
nych, informacji oraz wiedzy, majaca na celu w sposob szybki i klarowny ukaza¢
ztozone informacje (http://www.spispolskichfirm.pl). Rozszerzeniem powyzszej
definicji moze by¢ twierdzenie, ze infografika to ,,grafika objasniajaca”, gdyz kta-
dzie nacisk nie tyle na informowanie, co samo graficzne wyjasnienie informacji
oraz przekazywanie pewnych idei obrazami (Burns, Bitner, 2011).

Zdaniem Juan Velasco do cech charakteryzujacych praktycznie kazda info-
grafik¢ nalezg nastgpujace elementy:

— wizualne wyjasnienie, ktore pomaga w tatwy sposob co$ zrozumiec¢ lub odkry¢,
— operowanie glownie grafika, ale — jesli jest to niezbedne — takze integrowanie
slow z obrazem w sposob ptynny i dynamiczny,
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funkcjonowanie samodzielnie i niezaleznie,

ukazywanie informacji, ktoére wezesniej byty ukryte lub niewidoczne,

— ulatwianie zrozumienia prezentowanych tresci,

— bycie powszechnie zrozumiatym (http://communicationnation.blogspot.
com/2007/04/what-is-infographic.html).

Popularnos¢ stosowania infografik w ostatnich latach nabrata szczegdlnego
tempa i znaczenia za sprawa coraz wigkszych potrzeb na zrozumiate i przystep-
ne dla kazdego $rodki prezentacji i publikacji rosngcej liczby danych. Zaréwno
rézne sposoby ich wizualizacji, jak 1 wlasnie infografiki, przyczyniajg si¢ do ta-
twiejszego 1 szybszego przyswajania informacji przez ich wizualng forme. Do-
bra infografika bowiem to splot roznorodnych faktéw i danych, ktore potaczone
w odpowiedni sposob przedstawiaja graficznie informacje w zupeknie nowy sposob,
czesto do tej pory niestosowany.

Projektanci i specjali$ci zajmujacy sie przygotowaniem przekazoéw infograficz-
nych na potrzeby Internetu podkreslajg trzy cechy wyrézniajace dobra infografike.

Pierwsza z nich to rola, jaka odgrywa wizualizacja danych w catym proce-
sie przekazywania informacji. Infografika nadaje danym i informacjom ,,graficz-
ny sens”, a przyjeta forma powinna by¢ jak najlepiej dopasowana do prezento-
wanych tresci. Nie mozna jej jednak utozsamia¢ wylacznie z tadnie 1 estetycznie
wygladajacym tekstem oraz ujgciem typograficznym. Tekst ma jedynie petnicé
funkcje pomocnicza i drugorzedna. Z tego wzgledu przy tworzeniu infografiki
nalezy przede wszystkim bazowac na przedstawieniach obrazowych, takich jak
rysunki, grafiki czy schematy. Jednym z proponowanych kryteriow, odrdzniaja-
cych infografike od innych prezentacji graficznych danych, jest test polegajacy na
usunieciu z niej wszystkich napiséw. Jesli po tej operacji grafika ma jeszcze sens
1 jest zrozumiala, to na pewno mamy do czynienia z infografika. Ponadto mowi
si¢, ze dobra infografika przekazuje co$, o czym trudno byloby sie¢ dowiedzie¢
W inny sposob.

Drugim istotnym czynnikiem, sprzyjajacym prawidlowemu odbiorowi tre-
$ci graficznych, jest zastosowana paleta barw, dopasowana do calos$ci przekazu,
uwypuklajaca w sposob znaczacy wazne elementy oraz hierarchie i zalezno-
sci. Kolor powinien zdobi¢ i jednoczesnie nie$¢ ze soba dodatkowe informacje,
np. porzadkujace — ukazujace miejsce danego elementu jako czesci catosci na tle
catej struktury przekazu.

Trzecim czynnikiem wplywajacym na wygode odczytu informacji zawar-
tych w infografice sg jej wymiary fizyczne, czyli rozmiar. Odpowiednio dobrane
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ksztatty 1 wymiary utatwiaja odbior, a w przypadku reprezentacji cyfrowej — od-
czyt na monitorze. Obecnie wigkszos¢ przekazow infograficznych przygotowy-
wanych jest z mysla o ich publikacji w Internecie, a zatem powinny by¢ dosto-
sowane do wymiaréw standardowych monitoréw, z mozliwos$cia przewijania ich
w pionie lub poziomie. Tradycyjne infografiki sktadaty sie¢ z reguly z pojedyn-
czych wykresow i diagramow, obecnie jednak zawieraja ich duzo wiecej i staja sie
coraz bardziej rozbudowane (https://infogr.am).

2. Budowa i elementy infografiki

Projektowanie infografiki wigze si¢ z wieloma dziataniami, ktore maja na
celu przeksztatcenie wybranych danych (np. statystycznych lub empirycznych) na
odpowiedniag forme wizualng prezentowang odbiorcom. W zalezno$ci od rodzaju
i przeznaczenia infografiki zawiera ona r6zna forme i liczbe informacji prezento-
wanych w ramach jednego przekazu infograficznego. Przekaz ten moze zawiera¢
jedna lub wiele informacji, ktére moga by¢ grupowane w postaci tzw. uktadow
blokowych. Bloki pozwalaja na oddzielenie od siebie roznych porcji informacji
i stosowane sg najczesciej w uktadzie poziomym.

Po okresleniu rozmiaru przekazu infograficznego oraz liczby blokow tema-
tycznych nastepuje zapelnianie tresci blokéw motywami i odniesieniami graficz-
nymi, np. ikonami, symbolami i ré6znymi alegoriami. Zamieszczanie elementow
graficznych w obszarze infografiki wspomagane jest jednoczesnie wypelnieniem
kolorystycznym, ktore nadaje znaczenia kierunkom i wzajemnym oddziatywa-
niom poszczeg6lnych elementdéw struktury. Skutkiem tak skonstruowanej formy
wypowiedzi ma by¢ przeptyw zweryfikowanych pod wzgledem merytorycznym
informacji, powodujacy przyrost wiedzy i uaktywniajacy procesy myslowe.

Dane zawarte w przekazach infograficznych mogg by¢ statyczne lub dyna-
miczne, odnosza si¢ najczesciej do wiedzy o $wiecie, umozliwiaja wchtanianie
informacji, absorbujac umysl skojarzeniami kolorystycznymi, tekstowymi, po-
lozeniem form wzglgdem siebie, zroznicowaniem wielko$ci, ruchem czy nawet
dzwigkiem. Przekaz zawarty w infografikach to wspolczesne teksty kultury o wiek-
szej lub mniejszej skali specjalizacji. Stanowig kompendium wiedzy w konteksto-
wych odniesieniach, kazdorazowo przeksztatcanych w stosunku do zmiennej per-
spektywy interpretacyjne;.

Praktycznie kazda infografika sktada si¢ z ponizej opisanych elementow
sktadowych (Koztowski, 2014).
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Uklad blokowy

Struktura kompozycji infograficznej bazuje na uktadzie blokowym, ktory
w opisie projektowym stanowi graficzny zapis funkcji wykonywanych przez kaz-
dy element uktadu oraz przeplywajacych miedzy nimi sygnatéw. Schemat blokowy
jako wizualna forma zapisu danych dostarcza informacji o powigzaniach migdzy
blokami i informacjami. Projektant moze w tatwy sposob dodawac do istniejacego
schematu kolejne bloki w celu poprawienia jako$ci obrazowania. Takie schematy
opisujg wspolzaleznosci istniejgce miedzy réznymi elementami obrazowanej struk-
tury pojeciowej. Bloki polaczone sa strzatkami oznaczajacymi kierunek przeptywa-
jacych informacji, ktore przemieszczaja si¢ w wyznaczonym kanale. Zaleta sche-
matu blokowego jest to, ze tatwo go uformowac dla catego uktadu tresci poprzez
potaczenie blokéw. Wowcezas widaé stopien udziatu kazdego sktadnika i jego jakosci
w stosunku do catosci. W schemacie blokowym mozliwe jest wyznaczenie zalezno-
$ci pomigdzy elementami za pomocg wzmocnien w réznych graficznych wariantach,
np. liniowych, rozgatezionych, kaskadowych, réwnolegtych lub w petli. Uktad blo-
kowy zapisu informacji graficznej pozwala na grupowanie danych i wizualizowanie
ich przeptywu, co w duzym stopniu upraszcza proces percepcji i wzmacnia analize
omawianego zjawiska (McCandless, 2010).

Kolor

Wypelnienie kolorystyczne infografiki jest istotnym elementem przekazywa-
nych informacji. W rozbudowanych infografikach rozrzucone po catym obrazie kolory
(dwa, trzy, dziesi¢¢ lub wigcej) sg identyfikowane z przypisanymi im pojg¢ciami, co nie-
watpliwie narzuca kodowaniu kolorystycznemu priorytetowa role w przekazie tresci.

Uzycie w przekazie tzw. barw funkcjonalnych i wzmocnien kolorystycznych
znacznie poprawia jako$¢ komunikacyjng przekazu, ponadto koncentruje uwage,
informuje, porzadkuje i uczy oraz nadaje nastrdj wypowiedzi. Uzupelnieniem sg
barwy niefunkcjonalne peliace funkcje dodatku, dopetniajace kompozycje pod
wzgledem formy. Kolory maja r6zng moc oddzialywania uwarunkowang czyn-
nikami kulturowymi, okres$laja znaczenie zaleznie od indywidualnych konotacji
odbiorcy i sity symbolizowania (Bergstrom, 2009).

Grafika

W projektowaniu graficznym zapisu informacji zastosowanie znajdujg dwa
rodzaje grafik: w formie motywu graficznego oraz zespotu odniesien graficznych.
Motyw graficzny definiuje forme projektu i to, co jest zawarte w infografice jako
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symbol komunikacji wizualnej. Natomiast obrazy odniesien graficznych sa trak-
towane jako ikonograficzne wskazowki dla reprezentowania konkretnych tresci.
Moga podejmowac bezposrednie dziatania migdzy samymi poj¢ciami, okreslac
stosunki i zachodzace relacje. Stanowia potezne narzedzie przekazu tresci info-
graficznej bazujacej na wiedzy wizualnej, ktora ma swe odniesienia w kulturze
obrazu i wizualnej. Optymalny stosunek danych do grafiki, gwarantujacy prawi-
dtowy poziom zrozumienia i odniesien poznawczych, powinien by¢ proporcjonal-
ny i ksztaltowaé si¢ w granicach 1:1 (http://www.okazje.info.pl).

Tres¢

Najczetsza baza dla tresci infograficznych sg badania naukowe i wiedza,
okreslana jako stan faktyczny. Informacje muszg mie¢ odniesienia do naukowo
1 edukacyjnie zweryfikowanych danych. Jest to konieczny warunek stosowania
infografik w dziedzinach powigzanych z wymiang informacji aktualnych, pew-
nych i stanowigcych podstawe interpretacji znaczeniowych oraz koncepcyjnych.
W $rodowiskach naukowych, specjalistycznych, branzowych czy edukacyjnych
najwigkszym zainteresowaniem cieszg si¢ informacje zawierajagce dane staty-
styczne, demograficzne oraz przekazujace praktyczne informacje. Mozliwosci
atrakcyjnego przekazu tresci i celow ksztalcenia w postaci dynamicznych form
obrazowych, ukierunkowanie na wzbudzenie potrzeby wymiany pogladow oraz
uaktywnienie poznawczych proceséw umystowych — to pokoleniowe wyzwanie
wspotczesnej edukacji nauczajacej za pomoca metod i sSrodkow dydaktycznych
integralnych z poziomem rozwoju cywilizacyjnego (http://www.okazje.info.pl).

Wiedza

W komentarzach do infografiki czgsto podkresla si¢ jej kognitywne znacze-
nie, faczace elementy teorii poznania i uczenia si¢ oraz modelowania procesow
poznawczych. W celu przekazywania wiedzy w formie zapisu infograficznego
potrzebna jest umiejetnos$¢ alfabetyzacji obrazowej z zakresu wiedzy wizual-
nej, wykorzystywana do strukturalizowania informacji, danych i pojg¢¢, oparta
na znanym kulturowym systemie wizualizacji ikonograficznej i estetycznej. Za-
rowno znajomos¢ sposobow zapisu wizualnego, jak rowniez sama umiejetnosc
tworzenia oraz odczytywania w kontekstach odniesien kulturowych przekazow
infograficznych stanowi o jako$ci wspotczesnej komunikacji symbolicznej, ktora
przenosi do $wiata wiedzy wizualnej dane statystyczne i informacje naukowe
w syntetycznej formie infografiki (https://venngage.com).
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3. Proces tworzenia infografiki

Znajac elementy sktadowe, ktore powinna mie¢ infografika, mozna przejsé¢
do omowienia procesu praktycznego jej tworzenia. Tworzenie typowej infogra-
fiki mozna podzieli¢ na cztery nastgpujace po sobie etapy (http://www.infogra-
fiki.com).

Etap 1 — zdobycie, sprawdzenie i zrozumienie danych.

Zdobycie danych to pierwszy i najwazniejszy etap tworzenia infografiki. Od
niego bowiem zaczyna si¢ proces okreslenia celu, obszaru i sposobu przekaza-
nia informacji. Dane mozna zdobywac na wiele sposobow — poczawszy od wy-
dawnictw tradycyjnych w postaci rocznikow statystycznych czy raportow, az po
wyniki z przeprowadzonych badan, ktore masowo dostgpne sg w sieci Internet.
Potencjalnie dostgpnych jest bardzo duzo réznych zrodet, jednak zdobycie inte-
resujacych i wiarygodnych danych nie jest juz takie proste. Trzeba mie¢ réwniez
na uwadze fakt, ze nawet wiarygodne instytucje publiczne (jak np. Gtéwny Urzad
Statystyczny) moga dostarcza¢ dane nie do konca petlne lub rzetelne z punktu
widzenia potrzeb projektanta.

W zwigzku z tym bardzo istotng sprawe stanowi sprawdzenie uzyskanych
danych pod katem postawionego wczesniej celu, dla ktérego maja by¢ one uzyte.
Dlatego przed analizg i uzyciem uzyskanych danych warto sprawdzi¢ zastosowa-
ng w nich metodologi¢ badan, metodg¢ ich przeprowadzania, poziom szczegoto-
wosci oraz sposob interpretacji i prezentacji.

Zrozumienie wykorzystywanych danych jest niezbedne w celu ich odpo-
wiedniej analizy, interpretacji i wizualizacji w postaci infografiki, ktora w przej-
rzysty i niebudzacy watpliwosci sposob powinna pokazac je w postaci graficzne;j.

Krok 2 — okreslenie sensu tworzenia infografiki.

Okreslenie sensu tworzenia infografiki to bardzo istotny etap jej projekto-
wania z uwagi na postawiony wczesniej cel utworzenia oraz ilo$¢ i kompletnos¢
uzyskanych danych. Jako ze nieskomplikowang infografike mozna zrobi¢ nawet
z zalazkow informacji i danych wyjetych z kontekstu, to powstaje pytanie o fak-
tyczny sens jej tworzenia w takich sytuacjach. Odpowiedziag moze by¢ stwier-
dzenie, ze zasadniczg kwestig i warunkiem tworzenia infografik pod katem ich
masowej popularyzacji jest konieczno$¢ bazowania na kompletnych danych. Tak
utworzona infografika powinna odpowiadac¢ na wszystkie istotne pytania powsta-
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jace zarébwno przy opracowywaniu, jak i pézniejszym odczytywaniu wybranego
zagadnienia czy problemu.

Krok 3 — zaplanowanie infografiki.

Po znalezieniu i zrozumieniu danych oraz odnalezieniu sensu ich graficznej
reprezentacji mozna przejs¢ do etapu kolejnego, czyli zaplanowania infografiki.
W praktyce etap ten moze polegaé na poszukaniu odpowiedniej inspiracji do utworze-
nia projektu infografiki, ktorg mozna czerpac zaréwno z przyktadowych szablonow,
bazy gotowych infografik czy poradnikow nt. wizualizacji danych. Mozna tez utwo-
rzy¢ wlasny projekt, bazujac na zmysle artystycznym, wiedzy i doswiadczeniu.

Wazne jest, aby nie dobiera¢ danych pod infografike, lecz infografike pod
dane. Pamigta¢ nalezy rowniez, ze forma infografiki ma by¢ jasna przede wszyst-
kim dla odbiorcy, a nie tylko dla tworcy. W koncu infografiki robione sg gtownie
dla 0sob niekoniecznie zaznajomionych z ich tematyka, dlatego to oni maja z nich
jak najwigcej zrozumie¢ 1 zapamietaé.

Krok 4 — utworzenie infografiki.

Wizualizacja danych to ostatni etap procesu tworzenia infografiki. Polega on
na wyborze odpowiedniego programu komputerowego, a nastepnie — za pomoca
dostepnych w nim narzedzi i funkcjonalnosci — zaprojektowaniu wygladu calej
infografiki w wersji elektronicznej. Oczywiscie warto w tym celu wykorzysta¢
utworzony na etapie trzecim projekt graficzny infografiki.

Programy, w ktoérych mozna tworzy¢ infografiki, to w wigkszos$ci przypad-
kow komputerowe programy graficzne o rdznej funkcjonalnosci i sposobie dzia-
tania. Mozna wyrd6zni¢ dwa podstawowe typy dziatania tych programéw: lokalnie
na komputerze i zdalnie przez sie¢ Internet. Do przyktadéw programow dziata-
jacych lokalnie na komputerze projektanta mozna zaliczy¢ nastepujace aplikacje:
Microsoft PowerPoint, Microsoft Excel, Prezzi, Adobe Illustrator czy Adobe Pho-
toshop. Wsrod przyktadow aplikacji dziatajacych zdalnie mozna wymieni¢ takie,
jak: Piktochart!, Visual.ly?, Easel.ly?, Infogr.am*, Venngage.com® czy iCharts®.

http://piktochart.com (11.04.2014).
http://visual.ly (8.04.2014).
http://www.easel.ly (8.04.2014).
https://infogr.am (8.04.2014).
https://venngage.com (8.04.2014).
http://www.icharts.net (10.04.2014).
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Po wyborze odpowiedniego do potrzeb programu, a przed rozpoczeciem
W nim pracy, warto jeszcze zastanowic si¢ nad nastgpujacymi aspektami, zwigza-
nymi z charakterystyka i stylem infografiki, jaka chce si¢ uzyskac:

— przeznaczenie tworzonej infografiki (np. druk na papierze, publikacja w sieci
Internet itp.),

— wybor najwazniejszych danych do opisu i wizualizacji,

— oczekiwany efekt koncowy dla odbiorcow (np. zaciekawienie, rozbawienie, za-
skoczenie, lepsze zrozumienie tematu itp.).

Oczywiscie po utworzeniu graficznej (animowanej) postaci infografiki na-
lezy ja jeszcze zapisa¢ do docelowego formatu, w ktorym bedzie prezentowana
(np. JPEG dla obrazéw, PDF dla tekstow i obrazow czy SWF dla interaktywnych
animacji).

4. Popularne rodzaje infografik w zastosowaniach biznesowych

Jak wczes$niej zwrdcono uwage, proces tworzenia infografiki nie polega
jedynie na utozeniu roéznych elementow tekstowo-graficznych na okreslonym
obszarze, ale wynika przede wszystkim z postawionego przez projektanta celu,
sposobu prezentacji i pozadanego u odbiorcéw wrazenia informacyjnego. Fakt
ten wptywa z jednej strony na roznorodno$¢ obszaréw tematycznych, jakie moga
prezentowac infografiki, a z drugiej — na wielorakie ich rodzaje, przeznaczone do
wizualizacji r6znych faktow na odmienne sposoby.

Z uwagi na réznorodno$¢ branzowa w zastosowaniach biznesowych moga
by¢ wykorzystywane rozne rodzaje infografik’. Ich osiem podstawowych typow
zostato scharakteryzowanych ponizej (8 types of infographics: which is right for
you?,2014).

Artykul wizualizowany

Ten sposob polega na wizualizacji zawartosci diugiej tresci tekstowej, ktorej
celem jest tatwiejsze jej zrozumienie. Taka infografika powinna: zawiera¢ wyraz-
ny i duzy tytul, dotyczy¢ wielu aspektow i faktow informacyjnych oraz prezen-
towa¢ dane w postaci liczb, wykresow, obrazow i krotkich opisow. Przyktadowe
branze: druk, poligrafia, edukacja itp.

7 http://www.spispolskichfirm.pl (15.04.2014).
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Schemat blokowy

Ten sposéb polega na wizualizacji roznych aspektow problemowych, ktorej
celem jest pokazanie mozliwych $ciezek wyboru, etapow podazania tymi Sciez-
kami oraz gotowych odpowiedzi na r6zne pytania. Taka infografika powinna: by¢
fatwa w odbiorze i interpretacji, prezentowa¢ informacje w sposob lekki i hu-
morystyczny oraz zawiera¢ minimalng liczbe szczegdtow. Przyktadowe branze:
edukacja, gastronomia, budownictwo itp.

Linia czasowa

Ten sposob polega na wizualizacji informacji w porzadku chronologicznym,
z uwzglednieniem towarzyszacych im faktow. Taka infografika powinna: umozli-
wi¢ odbiorcom podrdz w czasie, by¢ wystarczajaco interesujaca i efektowna, aby
odbiorcy cheieli t¢ podréz odby¢, oraz by¢ dopasowana pod katem ztozonosci do
prezentowanego tematu. Przyktadowe branze: finanse i ubezpieczenia, przemyst,
sport itp.

Przydatna przyneta

Ten sposob polega na wizualizacji jakiego$ zagadnienia poprzez jego wy-
jasnienie lub odpowiedz na pytanie, jak je wykonac¢/rozwigzac¢. Taka infografika
powinna: przedktada¢ uzyteczno$¢ prezentacji nad jej aspekty artystyczne oraz
by¢ zaprojektowana pod katem wydruku w celu ciggtego stosowania. Przyktado-
we branze: odziez, komunikacja, medycyna itp.

Infografika poréwnawcza

Ten sposob polega na wizualizacji dwoch obiektow celem zestawienia ich
wiasciwosci, porownania mi¢dzy sobg oraz wykazaniu istniejagcych roznic. Taka
infografika powinna: wyr6znia¢ si¢ aspektami artystycznymi w celu ciekawego
pokazania réznic pomigdzy porownywanymi obiektami, prezentowaé wigksza
liczbe istotnych dla obiektow aspektéw/danych oraz by¢ wystarczajaco intere-
sujaca, aby przyciaggna¢ i zwroci¢ uwage odbiorcow na prezentowane aspekty.
Przyktadowe branze: edukacja, finanse, motoryzacja itp.

Infografika liczbowa

Ten sposob polega na jednoczesnej wizualizacji duzych porcji liczb, danych
i statystyk. Taka infografika powinna: pokazywac duze ilosci danych i tresci, sto-
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sowa¢ do wizualizacji wykresy oraz mie¢ dobry projekt graficzny wspomagajacy
prezentowane dane. Przyktadowe branze: edukacja, finanse, sport itp.

Infografika fotograficzna

Ten sposob polega na wizualizacji tre$ci, opowiadaniu i wyjasnianiu historii
z wykorzystaniem realistycznych zdje¢¢. Taka infografika powinna: méc odpowia-
da¢ na pytania lub odpowiednio nakierowywac¢ odbiorce, zawiera¢ tekst, aby opi-
sywac i wyjasnia¢ omawiane zagadnienie oraz mie¢ stosunkowo prosty projekt
graficzny. Przyktadowe branze: turystyka, zdrowie i uroda, handel itp.

Wizualizacja danych

Ten spos6b polega na kreatywnej wizualizacji informacji w celu osiggnigcia
unikalnego i interesujacego efektu. Taka infografika powinna: pokazywaé¢ duze
ilosci danych i tresci, by¢ skoncentrowana na oryginalnosci projektu graficznego
oraz mie¢ prosty i efektywny projekt graficzny. Przyktadowe branze: poligrafia,
Internet, sztuka itp.

Podsumowanie

Infografika to ciagle rozwijajaca si¢ dziedzina, majaca coraz wigcej zastoso-
wan w roznych obszarach. Jako narzedzie przekazu informacyjnego, komunika-
cyjnego i wizualizacyjnego ma praktycznie nicograniczone mozliwosci pod katem
wykorzystania w biznesie. Infografiki moga w ciekawy sposob prezentowaé m.in.
dane statystyczne, dane ankietowe, dane zmienne w czasie, analizy finansowe czy
poréwnania liczby sprzedanych produktow. Ponadto moga by¢ wykorzystywane,
by uczy¢, informowaé, oddziatywac lub zaskakiwac swoich odbiorcow. Te cechy
sprawiaja, ze mozna je traktowac jako uzyteczne formy wizualizacji informacji
i danych, ale rowniez — jako artystyczng form¢ wyrazu.

Z uwagi na fakt, ze graficzna forma przekazu informacji jest najbardziej
przystepna i tatwa do przyswojenia dla cztowieka, zaro6wno infografika, jak i inne
formy wizualizacji informacji maja przed soba ogromne mozliwosci w przyszto-
$ci. Z pewnoscia coraz wiecej przyktadow zastosowan infografiki bedzie pojawiac
si¢ w sieci Internet oraz w ramach szeroko rozumianego marketingu webowego.

Przyktadowe galerie roznych infografik dostepne sg m.in. w nastepujacych
serwisach internetowych: infografiki.com, infografika.wp.pl, infografiki.pl czy
preser.pl.
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Rysunek 1. Przyktady infografik w zastosowaniach biznesowych

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie (http:/www.okazje.info.pl, http://www.infografiki.com).
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INFOGRAPHICS AS A MODERN FORM OF BUSINESS DATA PRESENTATION

Summary

The article presents the infographics as a modern form of showing and presentation
of data for the information society in which information is considered to be a priority for
the development of good material, satisfaction and success in business. Infographics is
defined as a graphical representation of data, information and knowledge, which should
trace complex information in a quick and intuitive way.

The publication contains the characteristics of infographics, its construction, the
most commonly used components and the creation process. The article also shows exam-
ples of applications of infographics in different business areas.

Translated by Michal Nowakowski

Keywords: infographics, data visualization, presentation of business data






